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METODOLOGIA

Diserfio de Investigacién

Estudio cuantitativo, sobre la base de entrevistas online a través de un panel representativo con
cobertura nacional.

Poblacién en estudio

Publico en general, hombres y mujeres mayores de 18 anos, pertenecientes a los grupos
socioeconomicos (GSE) ABC1, C2, C3 y DE. Residentes de Santiago y Regiones, considerando una
cobertura de 151 comunas a nivel nacional.

Disefio muestral

activasite.com

Disefio No probabilistico. Se realizé un total de 1.141 entrevistas estratificadas aproporcionalmente
por las variables de Género, Edad, GSE y Zona.

Con el objetivo de proyectar resultados poblacionales, la muestra fue ponderada de acuerdo al peso
real de cada segmento: Género, Edad, Zona y GSE en la poblacion proyectada por el Censo 2017 e
informacion de GSE de la AIM (Asociacion de Empresas de Estudios de Mercados de Chile).

El margen de Error Muestral para el total de la muestra es de un +/- 3,0 %, bajo supuestos de
aleatoriedad simple, un nivel de confianza del 95% y varianza maxima de los estimadores.

Seleccion muestral

Seleccion en base a un panel online con una tasa de respuesta del 12 %.
El panel utilizado corresponde a la empresa Opinando
www.opinandoonline.com.

Instrumento de medicién

Cuestionario de 9 minutos de duracion promedio.

Fecha de campo

Abril 2026

Desarrollado por

Este estudio ha sido elaborado en su totalidad por Activa.

Financiamiento

Estudio financiado en un 100% por Activa.
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Conocimiento de periodistas/comentaristas

¢cual de los siguientes periodistas/comentaristas conoce, aunque soélo sea de nombre?
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Jose Antonio Neme
Karen Doggenweiler
Soledad Onetto

Julio Cesar Rodriguez
José Luis Repenning
Constanza Santa Maria
Aldo Schiappacasse
Tomas Mosciatti
Juan Manuel Astorga
Montserrat Alvarez
lvan Nufez

Ilvan Valenzuela
Monica Rincon
Priscilla Vargas
Rodrigo Sepulveda
Monica Pérez
Eduardo Fuentes
Consuelo Saavedra
Mauricio Bustamante
Rafael Cavada
Macarena Pizarro
Matias del Rio
Fernando Paulsen
Daniel Matamala
Ramon Ulloa

70

67,9
I 64,9
I 63,9
I —. 63,7
I — 58,4
I 56
I 55,7
1 — 55,7
I 55,6
I 54,8
. 54,2
I — 53,6
I 52,6
I 52,6
I— 51,7
I — 51,4
I 50,9
— 50,2
I 49,1
I 48,6
I 48,3
I 48,1
I 46,8
I 45,6
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Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.141 EM: +/- 3,0 %)
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¢ Cual o cuales son més creibles?

Percepcidn periodistas/comentaristas mas creibles
Jose Antonio Neme

Creible
Tomas Mosciatti

Juan Manuel Astorga I 22 4
Soledad Onetto GGG 20,5
José Luis Repenning NN 16
Rodrigo Sepulveda I 15,2
Daniel Matamala I 13,5
Julio Cesar Rodriguez I 13
Rafael Cavada I 11,9
Ramén Ulloa I 11
lvan Valenzuela I 10,6
Karen Doggenweiler I 10,2
Mauricio Bustamante I 10,2

31,3

26

Priscilla Vargas
Eduardo Fuentes
Fernando Paulsen
Consuelo Saavedra
Gonzalo Ramirez
Monica Rincon

lvan Nufez

Constanza Santa Maria
Monica Pérez

Aldo Schiappacasse

I 10
I 10
I 9 4
I 9 3
I 87
I S 4
I 7,7
I 7,5
I 7,5
I 7,5

Mirna Schindler I 7,3

Andrea Aristegui
Macarena Pizarro

I 7
I 6,8

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.141 EM: +/- 3,0 %)
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Percepcidn periodistas/comentaristas mas creibles NCTIVA <

¢ Cual o cuales son mas creibles? ,
Creible

GSE EDAD GENERO POSICION POLITICA
Sin Posicion|
Total ABC1 C2 C3 DE 18-30 31-40 41-50 51-++ Hombre Mujer Izquierda Centro Derecha Politica
ose Antonio Neme 31,3 27,5 34,4 33,6 30 20,9 26,3 36,8 37,7 25,7 36,4 25 38,6 31,9 34,2
Tomas Mosciatti 26 40 33 27 22,1 12,9 22,2 26 35,8 30,9 21,4 17 32,3 40,1 22,4
uan Manuel Astorga 22,4 24,7 25,4 20,3 22,1 14,6 17,4 21,4 30,1 20,4 24,2 13,6 33,1 32,1 18,9
ISoledad Onetto 20,5 27,6 17,7 21,4 20,1 14,2 12,2 19,8 28,8 16,6 24,1 12,6 26,6 24,9 20
José Luis Repenning 16 13,6 16,5 16,6 15,9 14,9 8,4 14 21,4 17,4 14,7 51 27,2 18,4 17,4
Rodrigo Sepulveda 15,2 13,4 10,3 13 17,6 14,2 11,8 10,3 19,7 12,3 17,8 6,4 23,7 14,3 18,5
Daniel Matamala 13,5 19,3 21,3 15,6 9,8 9,4 11,3 11,7 17,8 13,7 13,2 35,5 13,3 4,4 11,9
%Uulio Cesar Rodriguez 13 13,7 14,7 16 11,3 6,8 17,6 16 13,2 12,2 13,8 23,8 13,5 6,5 12,9
o|Rafael Cavada 11,9 12,7 17,9 13 9,8 3,2 11,8 15,3 15,8 12,6 11,3 24,2 11,6 6 11,7
‘2IRamén Ulloa 11 20 13 11,6 9,2 3,4 6,6 10,4 18,1 9,8 12,1 7,7 20,5 16,1 8,3
-E lvan Valenzuela 10,6 17 12,2 11,3 9,2 3 5,5 11,5 17,4 9,2 11,9 7,1 12,7 16,4 9,2
®lKaren Doggenweiler 10,2 10,4 10,3 13 9,1 6,1 12,4 10,7 11,3 9,3 11 9,5 17,6 8,6 10,5
Mauricio Bustamante 10,2 14,4 10,1 11,2 9,4 0,5 8,1 12,5 16,2 7,7 12,5 10 8 13,3 9,8
Priscilla Vargas 10 5,3 9,4 10,1 10,7 8,3 5,7 8,8 13,8 9,4 10,6 6 14,8 8,6 12,1
Eduardo Fuentes 10 9 12,2 10,8 9,2 5,2 10,9 11,5 11,7 11,2 8,8 13,9 13,9 7,3 10
Fernando Paulsen 9,4 14,8 14 9,4 7,6 0,7 5 9,5 17 11 8 16,5 6,3 10,8 7,7
IConsuelo Saavedra 9,3 11,9 11 11,1 7,9 2,2 5,9 12,2 14,2 7,7 10,9 14,4 11,2 6,9 9,3
Gonzalo Ramirez 8,7 8,7 7,8 7,8 9,2 2,9 7,9 9,8 12,1 6,1 11 7,2 6,6 11,7 9
Monica Rincon 8,4 13,9 11,9 12,4 5,4 5,2 8,5 11,3 9,1 7 9,7 19,8 9,2 6,7 5,9
lvan Nufez 7,7 8,9 10,2 10,7 5,7 1,9 5,5 9,6 11,5 6,5 8,8 5,6 10,6 8,5 7.9
IConstanza Santa Maria 7,5 9,3 9,9 8,2 6,5 1,5 6,6 9,3 11 5,9 9,1 6,4 10 8,4 7,5
Monica Pérez 7,5 13,6 7,7 8,7 6,2 7,7 6,4 6,3 8,3 6,2 8,7 12,7 8,6 10,3 4
IAldo Schiappacasse 7,5 12,6 8 7,3 6,9 5,4 2,9 5,8 11,8 10,8 4,5 9,3 15,4 51 6,6
Mirna Schindler 7,3 5,6 10,3 10,3 5,5 2,1 5,9 8,3 10,7 7 7,5 16,5 11,6 1,2 7,2
Andrea Aristegui 7 7,5 10,3 7,3 5,9 53 6,5 7,7 8 7,2 6,8 8 19,2 3,2 6,3
Macarena Pizarro 6,8 9 8,6 9 5,2 1,8 6,1 9,8 8,8 6 7,5 9,4 6,7 5,4 7,1

. Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.141 EM: +/- 3,0 %)
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Percepcion periodistas/comentaristas

Mejores analisis de la contingencia nacional y politica

¢Cual o cuales realizan mejores anélisis de la
contingencia nacional y politica?

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.141 EM: +/- 3,0 %)

Mejor analisis politico y contingencia nacional

Jose Antonio Neme
Tomas Mosciatti
Juan Manuel Astorga
Rodrigo Sepulveda
Daniel Matamala
Soledad Onetto

Julio Cesar Rodriguez
Ivan Valenzuela
José Luis Repenning
Rafael Cavada
Fernando Paulsen
Monica Rincon
Eduardo Fuentes
lvan Nuhez
Consuelo Saavedra
Mirna Schindler
Mauricio Bustamante
Matias del Rio
Ramon Ulloa

Karen Doggenweiler
Constanza Santa Maria
Daniel Stingo
Macarena Pizarro
Monica Pérez

[ —— 28,8
I 27,1
I 18,8
I 14

I 13,2

I 11

I 8.6
I 8.6
I 3
I 3
I 7,5
I 7,3
I 6,6
I 6 4
I 6,1
I 6,1
59
I 53
55
54
52
49
47
47
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Percepcion periodistas/comentaristas ACTIVA <
Mejores analisis de la contingencia nacional y politica

¢Cual o cuales realizan mejores anélisis de la
contingencia nacional y politica?

alisis politico y contingencia nacional

GSE EDAD GENERO POSICION POLITICA
Sin
Posicion
Total ABC1 C2 C3 DE 18-30 31-40 41-50 51-++ Hombre Mujer | lzquierda| Centro | Derecha | Politica
Jose Antonio Neme 28,8 24,5 29,6 33 27,4 18,6 29,6 29,8 34,1 23,1 34 22,1 30,5 27,8 33,1
[Tomas Mosciatti 27,1 40,4 36 26,3 23,5 14,7 20,1 30,1 36,9 31,9 22,7 20,2 43,9 37,5 22,5
Juan Manuel Astorga 18,8 22,1 21,3 20,5 17,2 10 14,3 14,6 28,2 16,4 21 9,6 24,2 30 16,6
Rodrigo Sepulveda 14 7,5 8,7 9,7 17,8 14,3 12,2 10,2 16,2 10,9 16,8 8,3 14,3 15,4 17,1
Daniel Matamala 13,2 21,2 21 16 9 10,1 12,1 13,6 15,4 13,7 12,7 34,8 16,8 4,3 10,6
ISoledad Onetto 11 14,6 9,3 11,9 10,7 5 8,6 11,5 15,7 6,9 14,8 8,2 11,1 13,8 10,3
Julio Cesar Rodriguez 8,6 5,6 12,3 10,2 7,3 4,9 13,9 10,5 7,3 9,2 8 16,5 6,5 4,9 8,5
Ivan Valenzuela 8,6 17 9,1 9,2 7,2 2,6 3 7,3 15,5 9,1 8,1 7,4 11,9 10,7 7,6
José Luis Repenning 8,3 1,8 8,9 5,9 9,7 8,3 8,9 8,3 7,9 8,9 7,6 3,4 15,2 10 8,2
Rafael Cavada 8 9,9 12,8 10,1 5,6 2,6 10,1 8,6 9,9 9,3 6,7 15,8 8,5 4,8 7,2
Fernando Paulsen 7,5 13,9 14,4 7,2 51 1,7 3,3 9,1 12,6 9,7 5,5 10,3 9,1 7,3 6,8
Monica Rincén 7,3 11,9 9,2 10,4 5 4,5 5,8 10,5 8,3 7,8 6,7 19,7 8,7 4,6 4,5
Eduardo Fuentes 6,6 5,7 5,5 6,6 7,1 3,1 10 4 8,2 7,8 5,6 7,7 12,5 4,9 6,6
Ivan Nufez 6,4 3,2 6,1 9,3 5,7 2,5 5,1 6,3 9,4 6,2 6,6 5 10,4 4,5 6,9
Consuelo Saavedra 6,1 10,4 7,8 8,5 4,2 1,4 3 6,8 10,2 5,2 7 10,8 5,7 5,1 5,4
Mirna Schindler 6,1 3,8 9,9 7,6 4,8 1,3 6,6 6,9 8,4 7,4 4,9 14,7 6,4 0,9 6,7
Mauricio Bustamante 5,9 7,5 6,4 9,3 4,3 2 4 6,6 9 6,4 5,4 7,4 3,8 7,3 5,2
Matias del Rio 5,8 8,1 5,5 5,7 5,7 0,7 6,3 3,8 9,6 6,7 5,1 5,9 5,5 6,1 6
Ramon Ulloa 5,5 6 6,2 9,2 3,9 0,4 3,7 6,6 9,1 5,4 5,6 3,6 9,4 6,6 5,3
Karen Doggenweiler 5,4 3,1 5,8 4,5 5,8 5,2 10 4,8 3,4 4 6,6 7,4 6,2 5,7 5
Constanza Santa Maria 5,2 3,7 6,2 6,9 4,5 0,4 6,8 7,3 6,5 4,5 5,9 4,6 4,9 6,3 5,5
Daniel Stingo 4,9 2,7 5,6 5,6 4,7 2 5,3 6,6 5,8 5,6 4,3 13,7 8,3 0,6 3,6
Macarena Pizarro 4,7 4,6 5,1 5,2 4,5 1,3 6,3 6,1 5,5 5 4,5 8,1 7,5 1,8 4,3
Monica Pérez 4,7 9,9 5,8 6,4 3,1 3,5 4,5 5 5,3 4,1 5,2 9,2 1,5 6,4 3
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. /\CT I\’/\ | I};(Slé]v:(\:_EHDDGNE 13

. Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.141 EM: +/- 3,0 %)
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ACT IV SR

Para mas informacion y requerimientos:

Loreto Rivera

Directora de Comunicaciones
loreto.rivera@activasite.com
+56 9 77674098

.

Edificio Rosario Norte Rosario Norte 100, Edificio Capital Rivera Navarrete 515

Piso 5 Las Condes, Santiago — Chile , Piso 12 San Isidro, Lima — Peru #G RA‘ : IAS
+562 2751 3000 +519 5991 6976

info@activasite.com info@activasite.com
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